
Facciamo migliore il mondo!
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COMMERCIO 

EQUO E 

SOLIDALE
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Coop-Transfair 
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1995.





EQUO



Cosa significa prezzo equo?

 viene stabilito in accordo con il produttore 

 valorizza i costi reali di produzione

 fornisce un reddito sufficiente per 
soddisfare i bisogni di base tenuto conto 
del costo della vita locale

 tiene in considerazione il principio della 
parità di retribuzione a parità di lavoro per 
uomini e donne

 è un prezzo stabile, non soggetto agli sbalzi 
del mercato regolato dalle Borse e dalla 
speculazione

 è un prezzo superiore o uguale ai prezzi di 
mercato

 consente un giusto guadagno a tutti i 
partecipanti allo scambio



Quarto principio: Pagamento Equo
Un pagamento si dice equo quando è negoziato in 

modo reciproco e concordato da tutti attraverso un 

continuo processo di dialogo e partecipazione, che 

fornisca un equo compenso ai produttori e possa 

anche essere sostenuto dal mercato, tenuto in 

considerazione il principio di compenso uguale per un 

lavoro uguale di uomini e donne. 

Il fine è sempre il pagamento di uno stipendio medio 

locale. (…) 

Uno stipendio medio locale è una remunerazione 

ricevuta per una settimana di lavoro standard (non oltre 

48 ore) (…) che sia sufficiente al mantenimento di uno 

standard di vita decoroso per il/la lavoratore/trice e la 

sua famiglia. 

Elementi per uno standard di vita decoroso includono 

cibo, acqua, alloggio, educazione, assistenza sanitaria, 

trasporto, abiti e altri bisogni primari, compreso 

provvedere ad eventi inaspettati.

WFTO – 10 principi 

per le organizzazioni 

fair trade  (2017)  



•prezzo equo

•pagamento immediato

•pre-finanziamento



The Arabica Coffee Market 1989-2010 

Comparison of Fairtrade e New York Prices



Prezzo caffè 100% arabica

prezzo caffè 100% arabica 

composizione media

23-26%

6-11%

63-69%

78-87%

7-8%7-11%

mercato normale commercio equo

altri costi

costo di
importazione,
torrefazione,
distribuzione

produttore



http://www.uciri.com/



sono poveri perché i prezzi sono bassi?

oppure

i prezzi sono bassi perché sono poveri?



SOLIDALE



http://www.uciri.com/



http://www.uciri.com/

Económico: es una colaboración 

comercial, no caridad



TRADE NOT AID!
Slogan lanciato alla prima conferenza dell’Organizzazione 

delle Nazioni Unite per il Commercio e lo Sviluppo

(UNCTAD) tenutasi a Ginevra nel 1964



COMMERCIO



DEFINIZIONE 

DI COMMERCIO EQUO E SOLIDALE

Il Commercio Equo e Solidale è una partnership 

commerciale, basata sul dialogo, sulla trasparenza e 

sul rispetto che mira ad una maggiore equità nel 

commercio internazionale. 

Contribuisce ad uno sviluppo sostenibile offrendo 

migliori condizioni commerciali e assicurando i diritti, 

ai produttori e lavoratori marginalizzati, soprattutto 

nel Sud del mondo, e garantendo i loro diritti.

Le organizzazioni del Commercio Equo e Solidale, 

supportate dai consumatori, sono attivamente 

impegnate nel sostenere i produttori, creare 

consapevolezza e realizzare campagne per cambiare 

le regole e le pratiche del commercio internazionale 

convenzionale.

Carta Internazionale 

del Commercio Equo 

e Solidale redatta da 

FI e WFTO

(settembre 2018) 



MARCHI DI GARANZIA

Marchio FAIRTRADE

Certifica i prodotti creati e 

commercializzati da imprese private 

normali, controllando che siano 

rispettati i criteri base del CEeS.

Marchio FAIR TRADE ORGANIZATION 

Certifica le organizzazioni che si 

dedicano al CEeS come loro principale 

attività e ragione di esistere, per 

distinguerle dalle imprese normali che 

trattano anche prodotti del CEeS. 



Il marchio dei 

prodotti del 

Commercio 

Equo e Solidale.

Questo marchio è 

gestito da Fairtrade 

International (FI)



Il marchio delle 

organizzazioni 

del Commercio 

Equo e Solidale.

Il marchio è gestito da 

World Fair Trade 

Organization (WFTO).



WFTO e FI hanno sviluppato un 

sistema integrato, secondo il quale 

sono considerati prodotti CEeS:

• quelli certificati dal marchio 
“Fairtrade”

• quelli prodotti da organizzazioni 
certificate dal marchio          
“Fair Trade Organisation”



Marchio commerciale 

della linea di prodotti      

Solidal COOP

Marchio 

Fairtrade



Informazione sul 

commercio equo 

e solidale e sulla 

provenienza

Marchi Solidal e Fairtrade



Marchio commerciale 

di Ctm altromercato



Informazione 

sul prodotto

… sui 

produttori

… sul commercio equo e solidale

Marchio 

WFTO



https://www.altromercato.it



imprese 

licenziatarie 

del marchio 

“Fairtrade”

distribuzione 

commerciale 

normale

consumatori

produttori

importatori

distributori 

organizzazioni di 

supporto

sistemi di 

certificazione

Botteghe del Mondo

Il “sistema”   

del commercio 

equo e solidale



LE RADICI CULTURALI
socialismo e solidarismo cristiano:

 liberazione dallo sfruttamento

promozione integrale della persona umana

uguaglianza

 centralità dei lavoratori

 forma cooperativa per l’impresa

partecipazione e democrazia economica

 trasformazione graduale e dal basso



STORIA DEL CEeS

anni ’60 e ’70

sperimentazione

anni ’80 

diffusione e crescita

anni ’90 e primi anni 2000

strutturazione e accreditamento

2005 - oggi

crisi e riposizionamento



Prodotti a marchio Fairtrade 

(dati relativi al 2017)

 vendite per 8,49 miliardi di €

 crescita dell’8% rispetto al 2016

 2.400 licenziatari

 30.000 prodotti diversi

 organizzazioni di promozione del 
marchio in 32 paesi

----------------------------------------------------------

 1.599 organizzazioni di produttori in 
75 paesi

 1,66 milioni di lavoratori

 178 milioni di € di Fairtrade Premium 
per i 7 prodotti più importanti

 crescita del 19% rispetto al 2016

Rapporto 

Annuale 

Fairtrade 

International

2017-18

(dati relativi a 

tutto il mondo)



Prodotti a marchio Fairtrade 

(dati relativi al 2017)

 88% dei lavoratori sono piccoli 
produttori; 12% sono lavoratori in 
affitto/salariati

 Caffè, cacao, banane, zucchero, 
cotone, tè, fiori: sono il 90% dei 
prodotti commercializzati.

 Dividendo i 178 milioni di € per le 
1.599 organizzazioni si ha una media 
di circa 111.000 €.

 Dividendo per i lavoratori si ottiene 
circa 111 € a testa.

 Considerate le famiglie il beneficio 
ricade su circa 6 milioni di persone.

Rapporto 

Annuale 

Fairtrade 

International

2017-18

(dati relativi a 

tutto il mondo)



Vendite al dettaglio 2017

Rapporto 

Annuale 

Fairtrade 

International

2017-18



Vendite al dettaglio 2017

Rapporto 

Annuale 

Fairtrade 

International

2017-18



Rapporto Annuale 2018 – Fairtrade Italia



Il Commercio equo e solidale in Italia

 In Italia il CEeS si è sviluppato negli anni '70 

attraverso pionieristiche esperienze di piccoli 

gruppi impegnati nel sostegno a missioni o 

progetti di sviluppo. 

 Bisogna attendere gli anni '80 per avere una 

crescita e un consolidamento. 

 Nel 1988 a Bolzano nasce una cooperativa tra 

alcune Botteghe, con il nome di 

"Cooperazione Terzo Mondo". Trasformata dal 

'98 nel "Consorzio Ctm altromercato", è 

ancora oggi la più importante organizzazione 

italiana di CEeS.

 Intanto si sono moltiplicate le Botteghe del 

Mondo: dalle 91 del 1993 alle 474 del 2005.



La situazione attuale in Italia

 Due circuiti di importazione e vendita legati 

ai due marchi principali.

 Le vendite a marchio FairTrade sono 

cresciute costantemente dal 2003 al 2018, 

al tasso medio annuo del 14%.

 Sul circuito delle BdM non si hanno dati 

completi. Dopo la forte espansione che le 

aveva rese protagoniste della diffusione 

del CEeS in Italia, sono state colpite dalla 

crisi del 2008.

 Le vendite di Equogarantito, l’organinismo 

che riunisce la maggior parte delle BdM 

aderenti a WFTO, sono in calo dal 2012. 



Fairtrade Italia 

Rapporto 

Annuale 

2018

(premium e 

vendite totali 

al dettaglio

in Italia)
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Fairtrade Italia - Rapporto Annuale 2014 e 2018



Equo Garantito è l’associazione che maggiormente 

rappresenta il Commercio Equo e Solidale italiano.

I suoi soci aderiscono a WFTO.

2017

valore della produzione € 71.234.197

vendite prodotti CEeS € 58.475.032

valore importazioni € 13.876.657

produttori 193

organizzazioni 72

importatori 10

punti vendita 202

lavoratori 523

volontari 4.203

Equo Garantito 

Rapporto 

Annuale 

2019
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Vendite di Ctm altromercato

30-35 ?

Anche se incompleti, i dati testimoniano il periodo di grande 

crescita (15 anni dal 1990 al 2004) e poi l’assestamento.



VENDITE DI PRODOTTI DEL COMMERCIO 

EQUO E SOLIDALE IN ITALIA (milioni di euro)
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Il consumo responsabile in Italia

I dati che vengono qui presentati sono stati raccolti 

tramite un sondaggio promosso dall’Osservatorio per 

la Coesione e l’Inclusione Sociale (OCIS) e condotto da 

SWG all’inizio di febbraio 2018.

L’indagine si è svolta il 9 febbraio 2018 su un 

campione di 1.000 cittadini italiani maggiorenni, con 

quote proporzionali alla distribuzione della 

popolazione per genere, classi d’età e zona di 

residenza.

Il totale rappresenta la percentuale di persone che 

hanno risposto di aver adottato almeno una delle 

forme di consumo responsabile nell’anno precedente 

al sondaggio.

I dati sono confrontabili con i risultati rilevati con una 

analoga indagine condotta nell’ambito dell’Ottavo 

Rapporto IREF sull’associazionismo sociale in Italia 

nel novembre 2002.



Il consumo responsabile in Italia

OCIS-SWG, Il consumo responsabile in Italia, 2018.
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Il consumo responsabile in Italia

Iref, VIII Rapporto sull’associazionismo italiano, 2002. 

OCIS-SWG, Il consumo responsabile in Italia, 2018.  


